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Das Theater Dortmund will den Vorplatz, den Platz der Alten Synagoge, belebén. In einem Ladenlokal des ,,Hansa 101“-Hauses (dort, wo der Lieferwagen davorsteht) soll der Kar-
tenverkauf gebiindelt werden. Zudem will Theater-Chef Tobias Ehinger einen Kiinstlermarkt auf dem Platz etablieren. FOTO: SCHUTZE
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Das Dortmunder Theater biindelt den
Kartenverkauf im ,,Hansa 101“-Haus
am Opernhaus. Und: Ein neuer Markt
soll den Theater-Vorplatz beleben.

Von Gregor Beushausen
T obias  Ehinger, Ge-
schiftsfiihrender Direk-
tor des Dortmunder Theaters,
ist im Begriff, ein Problem
aus dem Weg zu rdumen, mit
dem sich Besucher immer
wieder konfrontiert sehen. Es
geht um den Kartenvorver-
kauf: Es gibt kein zentrales
Servicebiiro, in dem Interes-
sierte sowohl Tageskarten
kaufen als auch Abonnements
abschliefen konnten. Der
Verkauf ist auf zwei Standorte
verteilt. Die Einzelkarten fiir
Vorstellungen werden zu be-
stimmten Zeiten an der Thea-
terkasse im Foyer des Opern-
hauses verkauft. Wer aber zu
einem Abonnement greifen
oder sich iiber ein Abo zu-
nichst informieren mochte,
muss ums Gebdude herum,
den Biihneneingang am The-
aterkarree 1 bis 3 (vormals
Kuhstrae 12) nehmen und
von dort ins ,,Abo-Biiro“ mar-
schieren. Was dazu fiihrte,
dass Interessierte ofter zwi-
schen Vorverkaufskasse und
Abobiiro hin- und her pendel-

ten. Damit soll bald Schluss
sein. Ehinger mochte das
leerstehende Ladenlokal im
benachbarten ,Hansa 101
Haus anmieten und es in ein
Kundencenter umfunktionie-
ren, in dem kiinftig der kom-
plette Kartenverkauf gebiin-
delt wird. Rund 500 Quadrat-
meter stehen dafiir zur Verfii-
gung. Seit Friihjahr werde mit
dem Eigentiimer der Biiro-
und Wohnimmobilie verhan-
delt, sagt Ehinger.

Gastronomisches Angebot

,Es sieht gut aus.“ Weil das
Ladenlokal seit Monaten fiir
die Anforderungen des Thea-
ters umgebaut wird, ist er zu-
versichtlich, bald den Miet-
vertrag unterschreiben zu

konnen. In dem Ladenlokal
soll der gesamte Kartenver-
kauf laufen — vom Einzelver-
kauf bis zum: Abo-Verkauf.
Auch die Mitarbeiter der Ti-

cket-Hotline sollen dort ein-

ziehen. Grob  geschétzt,
kommt Ehinger ,auf rund 20
Mitarbeiter“. Zugleich soll es
einen abgetrennten Bereich
fir Mitglieder von Forderver-
einen des Theaters und auch
ein kleines' gastronomisches
Angebot geben, kiindigt Ehin-
ger an. Einen genauen Eroff-
nungstermin mochte der The-
ater-Chef noch nicht nennen.
Allerspétestens zu Beginn der
Spielzeit 2018/2019 soll es
soweit sein, sagt Ehinger. Tat-
séchlich hoffe er aber, ,dass
wir deutlich frither starten
kénnen".

Zugleich soll das neue Kun-
dencenter fiir Frequenz auf
dem Theatervorplatz sorgen
und somit zur kiinftigen Bele-
bung der Flache beitragen.
Ehinger hat sich zum Ziel ge-

Vorver_kauf und Abobiiro

m Karten im Vorverkauf sind
an der Theaterkasse im
Opemfoyer erhltlich. Sie
dffnet dienstags bis freitags
von 11 bis 18. 30 Uhr sowie

samstags von 10 bis 15 Uhr.

m Das Abobiiro am Theater-
karree 1-3 ist dienstags bis
freitags, 11-17 Uhr, gebffnet.

» Wir wollen den The-
ater-Vorplatz mit ein-
fachen Mitteln neu
gestalten. «

Tobias Ehinger

setzt, ,das Umfeld des Thea-
ters attraktiver zu gestalten“.
Da fillt der Blick zuerst auf
den Vorplatz. Er hat eine
niedrige = Besucherfrequenz
und wird in aller Regel in gro-
Rerer Zahl nur bei Veranstal-
tungen genutzt. Auch diesen
Zustand will der Theater-Chef
dndern: Voraussichtlich im
Frithsommer 2019 soll es auf
dem Vorplatz einen ,Kiinst-
lermarkt“ geben, auf dem
Kunstschaffende dem Publi-
kum an Sténden ihre Arbeiten
anbieten und verkaufen. ,Wir
werden keine Standgebiihren

erheben”, sagt Ehinger, der’

bereits zahlreiche Gesprache
mit Interessierten gefiihrt hat
— und noch fithren will. Ein

Bewerberverfahren soll den
Ausschlag geben, wer bei dem
,Kinstlermarkt mitmachen
darf. Es soll keine Eintagsflie-
ge werden, Ehinger will die
Veranstaltung als festes For-
mat auf dem Theater-Vor-
platz, dem Platz der Alten Sy-
nagoge, etablieren.

Foodtruck ist eine Idee

Wie hiufig es den Kiinstler-
markt geben wird, macht
Ehinger davon abhéngig, wie
er angenommen wird. ,Das
kénnen pro Jahr auch zwei
oder drei sein.“ Dariiber hin-
aus schwebt ihm vor, den
Platz ,mit einfachen Mitteln
neu zu gestalten.“ Ehinger
dankt dabei an Sitzgelegen-
heiten und an eine ,Kkleine,
mobile Bithne“ fiir Veranstal-
tungen. Alles begleitet von ei-
nem.,ebenfalls mobilen, gast-
ronomischen Angebot“, wie
der Theaterleiter sagt.

Infrage komme beispiels-
weise ein ,Foodtruck”, der
aus seiner fahrbaren Kiiche
heraus mit hochwertigen Ge-
richten {iberzeuge. ,Wir sind
mitten in den Uberlegungen®,
bittet Ehinger um etwas Zeit
fiir ein Gesamtkonzept. Er hat
eine Projektgruppe ins Leben
gerufen, die Vorschldge aus-
arbeiten, Kkoordinieren und
umsetzen soll.



